ПРАКТИЧНІ ЗАВДАННЯ ДО ТЕМИ
 "Маркетинг"

Мозковий штурм "Що таке маркетинг?" 

Мета: визначити як учні розуміють "маркетинг" та його складові.

Інструкції вчителю

1) Запропонуйте учням методом "мозкового штурму" дати відповідь на питання: Що таке маркетинг?.

2) Запропоновані варіанти запишіть на флейч-дошці.

3) Дайте разом з групою визначення складових маркетингу (4 "Р").

Вправа "Сегментація ринку"

Мета: навчити учнів визначати групу потенційних покупців (клієнтів) товару, а також встановлювати критерії сегментації ринку

Інструкції вчителю

1) Намалюйте коло — схематичне зображення ринку всіх споживачів.

2) Об'єднайте учнів у групи та запропонуйте їм а) визначитися, для якого саме товару вони робитимуть аналіз сегментації ринку; б) з'ясувати, хто саме може бути споживачами цього товару і чому; в) позначити на колі сегменти, які б схематично показували при​близну кількість потенційних клієнтів даного товару у відсотковому відношенні, поступово з'ясовуючи критерії сегментації ринку.

Мозковий штурм "Що таке маркетингові дослідження і як їх можна виконати?".

Мета: визначити, які бувають методи маркетингових досліджень. Час виконання: орієнтовно 15 хв.

 Інструкції вчителю

1) методом мозкового штурму визначте, що таке маркетингові дослідження і як їх можна виконувати;

2) усі варіанти відповідей запишіть на аркуші й обговоріть у колі.

