ПРАКТИЧНА РОБОТА № 9
Тема. Задоволення потреб споживачів.
Тема № 16. Дослідження покупців
Мета: Набуття практичних навичок співставлення добробуту населення і можливості прогнозування кількості потенційних покупців, які в подальшому перетворяться у активних споживачів товарів широкого вжитку.
Ключові терміни та поняття: споживач;товар; асортимент; ринок; дослідження; ринкове дослідження; маркетингова інформація; підприємство; конкуренти; первинна і вторинна інформація; аналіз даних; анкетування; опитування; цілі фірми; план маркетингу; середовище маркетингу.
Зміст роботи:
1. Повторити закріплений теоретичний матеріал, який поданий в опорному конспекті; 
2. Виконати завдання практичної роботи;
3. Оформити завдання відповідно до вимог;
4. В кінці роботи подати узагальнені висновки та пропозиції
Рекомендована література: [1;13;15.]
Завдання №1.
Згідно із сучасною концепцією маркетингу придбання товару споживачем здійснюється для задоволення певної потреби й отримання вигоди від використання товару. За допомогою ієрархії потреб Маслоу проаналізуйте, які потреби намагаються задовольнити виробники такої продукції:
	№ п/п
	Підприємства
	Продукція

	1.
	ВАТ “Концерн Стірол”
	таблетки “Парацетамол”

	2.
	СК “Джонсон Київ Корпорейшн”
	засіб для підкрохмалювання “Джубілі”

	3.
	“Червоний Гірник”
	газета

	4.
	ВАТ МПКК “Червоні вітрила”
	лосьйон-тонік

	5.
	Криворізький економічний інститут
	річне навчання за магістерською програмою “Маркетинг”

	6.
	ВАТ Львівська кондитерська фірма “Світоч”
	Цукерки “Вишневий аромат”



Завдання №2. Висновки практичної роботи

