ПРАКТИЧНА РОБОТА № 6
Тема. Проведення дослідження і сегментації ринку за ознаками. 
Тема № 13. Дослідження середовища маркетингу
Мета: виявити можливості підприємства для оволодіння конкурентними позиціями на конкретному ринку, знизити рівень невизначеності та комерційного ризику, збільшити ймовірність успіху маркетингової діяльності підприємства на ринку.
Ключові терміни та поняття: дослідження; ринкове дослідження; маркетингова інформація; підприємство; конкуренти; первинна і вторинна інформація; аналіз даних; анкетування; опитування; цілі фірми; план маркетингу; середовище маркетингу.
Рекомендована література: [3;9;15.]
Зміст роботи:
1. Повторити закріплений теоретичний матеріал, який поданий в опорному конспекті; 
2. Виконати завдання практичної роботи;
3. Оформити завдання відповідно до вимог;
4. В кінці роботи подати узагальнені висновки та пропозиції. 
Завдання №1
Проведіть сегментацію ринку дитячих іграшок за демографічним фактором та фактором поведінки споживачів (покупців).

Завдання №2
Проведіть сегментацію ринку продуктів харчування (окремої групи) за географічним та демографічними факторами.

Завдання №3. Висновки практичної роботи

