ПРАКТИЧНА РОБОТА № 5
Тема. Розроблення анкети для особистого опитування
Тема № 12. Призначення маркетингових досліджень
Мета: Використовуючи на практиці маркетингові дослідження, навчитися розроблювати анкету для опитування. 
Ключові терміни та поняття: дослідження; ринкове дослідження; маркетингова інформація; підприємство; конкуренти; первинна і вторинна інформація; аналіз даних; анкетування; опитування; цілі фірми; план маркетингу. 
Зміст роботи:
1. Повторити закріплений теоретичний матеріал, який поданий в опорному конспекті; 
2. Виконати завдання практичної роботи;
3. Оформити завдання відповідно до вимог;
4. В кінці роботи подати узагальнені висновки та пропозиції. 
Рекомендована література: [1;12.]
Завдання №1
1. Аналіз реальної анкети.
2. Заповнити таблицю.
3. Розробити анкету для проведення опитування споживачів.

	Товар/послуга
	

	Торгова марка/бренд
	

	Асортиментна група
	

	Опис ситуації, що ініціювала проведення
маркетингового дослідження
	

	Мета проведення маркетингового
дослідження
	

	Задачі маркетингового дослідження
	

	Опис цільової групи маркетингового
дослідження
	





Завдання №2
Розроблення анкети для особистого опитування.
Підприємство “Галицькі продукти” планує вийти на ринок безалкогольних напоїв із новим товаром, який вироблятиметься з фруктового соку і буде призначений для споживачів віком від 15 до 25 років. Перед початком розроблення новинки підприємство хоче ретельніше вивчити смаки й уподобання даної цільової групи споживачів. Для того заплановано провести опитування молоді в даному географічному регіоні через особисте опитування вибірки споживачів, зокрема студентів.
Розробіть анкету, яку можна було б запропонувати підприємству для проведення опитування серед студентської молоді.


Завдання №3. Висновки практичної роботи


