ПРАКТИЧНА РОБОТА № 3
Тема. Оцінка конкурентоспроможності підприємства
Тема № 10. Аналіз конкуренції
Мета: навчитися визначати реальну або потенційну здатність підприємства розробляти і здійснювати послуги в існуючих умовах ринку по інтегральному показнику конкурентоспроможності підприємства.
Ключові терміни та поняття: конкуренція; підприємство; маркетингове дослідження; ринок; інтегральний показник; конкурентоспроможність; сегментація.
Зміст роботи:
1. Повторити закріплений теоретичний матеріал, який поданий в опорному конспекті; 
2. Виконати завдання практичної роботи;
3. Оформити завдання відповідно до вимог;
4. В кінці роботи подати узагальнені висновки та пропозиції. 
Рекомендована література: [1;11;15.]
Завдання №1: 
Заповніть в правильній послідовності схему збуту та обробки інформації про фірми конкуренти(рис.1):
1. Систематизація даних
2. Первинний аналіз
3. Збір інформації про ринок
4. Огляд публікованої інформації
5. Передача інформації відповідальним за вироблення стратегії
6. Порівняльний аналіз конкуренції для вироблення стратегії
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Рис. 1. Схема збуту та обробки інформації про фірми конкуренти

Завдання №2. Висновки практичної роботи
