ПРАКТИЧНА РОБОТА № 18
Тема. Визначення цілей рекламної компанії
Тема № 25. Реклама в системі засобів із стимулювання збуту
Мета: навчитися визначати цілі рекламної кампанії та створювати план роботи на основі рекламних цілей.
Ключові терміни та поняття: реклама; рекламодавач; рекламна агенція;
рекламна аудиторія; рекламна кампанія; “дірект-мейл”; реципієнт; буклет; каталог; фолдер; паблік рілейшнз; звернення; просування; пропаганда; імідж; комунікації.
Зміст роботи:
1. Повторити закріплений теоретичний матеріал, який поданий в опорному конспекті; 
2. Виконати завдання практичної роботи;
3. Оформити завдання відповідно до вимог;
4. В кінці роботи подати узагальнені висновки та пропозиції
Рекомендована література: [4;14.]
Завдання №1
Ви – керівник відділу реклами національної компанії. Перед Вами стоїть мета визначити чотири найважливіші цілі рекламної діяльності та прямованість цих цілей. Відповіді занести до таблиці.
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Завдання №2. Висновки практичної роботи


