ПРАКТИЧНА РОБОТА № 16
Тема. Управління каналами розподілу 
Тема № 23. Маркетингова політика розподілу
Мета: Ознайомитися з видами каналів розподілу товарів та основними прийомами управління ними.
Ключові терміни та поняття: традиційний канал маркетингу; товарорух; оптова торгівля; вертикальна маркетингова система; торговий агент; канал розподілу; збутові контори; універсам; торговий автомат; брокер; спеціалізований магазин; універмаг; роздрібна торгівля; торговий центр; бартер; чистий продаж; бренд; товарна лінія; персональний продаж; стимулювання збуту; собівартість реалізованої продукції (для торгівельної
організації); просування товару; прямий маркетинг; електронна торгівля; перевізник; інтерактивний маркетинг; маркетингова логістика; франчайзинг;
Зміст роботи:
1. Повторити закріплений теоретичний матеріал, який поданий в опорному конспекті; 
2. Виконати завдання практичної роботи;
3. Оформити завдання відповідно до вимог;
4. В кінці роботи подати узагальнені висновки та пропозиції
Рекомендована література: [2;4;15.]
Завдання №1
Заповніть алгоритм конструювання каналу розподілу (рис.1): 
1. Вибір суб’єктів каналу і способів управління ними. 
2. Вибір структури каналу. 
3. Визначення потреби у виборі каналу.
4. Постановка і координація цілей розподілу. 
5. Розробка можливих альтернатив. 
6. Специфікація завдань розподілу. 
7. Вибір оптимального каналу.

[image: ]Рис.1. Алгоритм конструювання каналів розподілу


Завдання №2. Висновки практичної роботи
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