ПРАКТИЧНА РОБОТА № 15
Тема. Методи маркетингового ціноутворення
Тема № 22. Маркетингова цінова політика
Мета: проаналізувати процес ціноутворення на товари, послуги і системи цін загалом. На практиці прорахувати як в основу формування цін покладено витрати суспільної праці. Для того ціни потрібно обґрунтовувати економічно, аби підприємство мало змогу покрити витрати виробництва й обороту, а також забезпечити прибуток, необхідний для розрахунків з бюджетом, персоналом, і спрямувати частину коштів на розширення виробництва
Ключові терміни та поняття: ціна; цінова політика; цінова стратегія; цінова дискримінація; цінова диференціація; цінова конкуренція; нецінова конкуренція; попит нееластичний; попит еластичний; метод середніх витрат плюс прибуток; отримання цільової норми прибутку; оцінка споживчої вартості; метод рівня поточних цін; метод очікуваного прибутку;
Зміст роботи:
1. Повторити закріплений теоретичний матеріал, який поданий в опорному конспекті; 
2. Виконати завдання практичної роботи;
3. Оформити завдання відповідно до вимог;
4. В кінці роботи подати узагальнені висновки та пропозиції
Рекомендована література: [2;7;15.]
Завдання №1
Скласти послідовний ланцюг з етапів процесу встановлення вихідної ціни на товар (рис.1):
1. Вибір цінової стратегії.
2. Аналіз факторів, що впливають на цінову політику підприємства.
3. Визначення цілей ціноутворення.
4. Розрахунок ціни.
5. Вибір моделі і методу ціноутворення.


Рис.1. Ланцюг етапів процесу встановлення вихідної ціни на товар

Завдання №2
Який метод ціноутворення бажано використовувати при відповідних обставинах (табл. 1.)?
	№ п/п
	Обставина
	Метод ціноутворення

	1
	Встановлення ціни підприємствами, для яких існують обмеження розмірів норми прибутку
	?

	2
	Встановлення цін на принципово нову продукцію
	?

	3
	Встановлення цін, які забезпечують бажаний обсяг
прибутку
	?

	4
	Встановлення цін при заданому обсязі виробництва
та цільового прибутку
	?

	5
	Встановлення ціни на зразки продукції
	?

	6
	У комплексі маркетингу переважають нецінові
заходи впливу на покупця
	?

	7
	У споживача склалося певне ціннісне уявлення про
товар
	?

	8
	Стоїть завдання зберегти рівновагу на ринку
	?

	9
	На ринку існує ціновий лідер
	?




Завдання №3. Висновки практичної роботи

