ПРАКТИЧНА РОБОТА № 12
Тема. Етапи процесу стратегічно планування
Тема № 19. Планування маркетингу
Навчальна мета: Навчитися розробляти план стратегічного планування. 
Ключові терміни та поняття: планування маркетингу; стратегічне планування; підприємство; ринок; цілі підприємства; програма підприємства. 
Зміст роботи:
1. Повторити закріплений теоретичний матеріал, який поданий в опорному конспекті; 
2. Виконати завдання практичної роботи;
3. Оформити завдання відповідно до вимог;
4. В кінці роботи подати узагальнені висновки та пропозиції
Рекомендована література: [1;15.]
Завдання №1.
Перераховані етапи стратегічного планування звести в логічний ряд (рис. 1):
1 – завдання і цілі підприємства;
2 – стратегічне зростання;
3 – програма підприємства;
4 – плани розвитку господарського “портфеля”.


Рис. 1. Етапи стратегічного планування.
Завдання №2
Розташувати послідовно етапи процесу стратегічного планування.
1. Визначення цілей маркетингу.
2. Реалізація тактики.
3. Спостереження за результатом.
4. Визначення завдань фірми.
5. Ситуаційний аналіз.
6. Створення стратегічних господарських підрозділів(СГП).
7. Розробка стратегії маркетингу.
Завдання №3. Висновки практичної роботи
